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ح چکیده طر  

  ع ی و توز  "رانی بصورت نقد از شرکت ماد  ژنیکسوی برند ا  ونی زیتلو  دیخر "  یدر گردش لازم برا  هیسرما  نیشرکت به منظور تام

 .را دارد ن یهم آفر یجمع یمال ن یتام ی سکو ق یاز طر الیر  ونیلیم 250,000به مبلغ    ی مال نی به صورت عمده، قصد تام

بررس  شرکت  با  به خر  ان یبازار و مشتر   ازین  ی قصد دارد  ا  ون یزیتلو  دیاقدام  مبلغ    دکنندهیاز تول  ژن یکسوی برند    250,000به 

به    رح سود برآورد شده در ط   هیشده را بصورت نقد و اقساط با حفظ حاش  یدار یو سپس محصولات خر  دینما  الیر  ونیلیم

 فروش برساند. 

 ن سوابق فعالیت آمعرفی شرکت و 
  ی هاتیداشته است. فعال  تیبه صورت عمده و خرده فعال  ی در حوزه فروش لوازم خانگ   1372خونه” از سال    ی “کالا  ی بازرگان

با ثبت شرکت    یکالا  یبازرگان شکل گرفت و برند    یبه صورت رسم  1395در سال    "شبکه خلاق پارس  یراهبردها"خونه، 

در    ی رانی ا  یلوازم خانگ   نی فروش آنلا  ت یقصد دارد با تمرکز بر تقو  ونهخ  ی . کالادیثبت گرد  1399در سال    ز ین  " خونه  یکالا"

 یو ارائه   دکنندگانیاز تول  نیتام  یره یتوسعه زنج  یخود، در راستا  یو عمده فروش  یو توسعه شعب تک فروش  رانیسراسر ا

انبار کالا در استان فارس،   ک یو  ، خونه در حال حاضر دو انبار کالا در تهران ی خدمات بهتر به مصرف کنندگان گام بردارد.کالا

  یهافروش خود، در مراکز استان  ییایدر جنوب کشور، داشته و قصد دارد با توجه به گستره جغراف  یلوازم خانگ   ع یجهت توز

 .دینما س یانبار تاس زیبزرگ ن

کنندگان، فروشندگان  ما مصرف   ان یقرار داد. مشتر  B2Gو    B2B  ،B2C  یوکارهادر گروه کسب   توانی خونه را م  ی کالا  کار وکسب

کالا(    ن ی)جهت تام  نیآنلا  یهاسازمان( و فروشگاه   ی به اعضا  ی و اقساط  ی ها )جهت فروش نقدسازمان   ، یلوازم خانگ   یکی زیف

 . باشندیم

  ت اطلاعات شرک 

 نام شرکت:- 1
راهبردهای  

شبکه خلاق 

 پارس

شماره  -2

 ثبت:
492440 

شناسه  -3

 ملی:
14005872516 

 08/03/1395 تاریخ ثبت: -4
محل  -5

 ثبت:
 تهران

سرمایه  -6

ثبتی 

 )ریال(:

100،000،000،000 

کد معاملاتی  -7

 جام(:سبورس)کد
 67531شرک

8-  

دارندگان  

 حق امضا: 

 زاده عباس اسماعیل-1

 امیرحسین زینعلی  -2

نماینده  - 9

 شرکت: 
 آرزو اسحاقی

سمت  -10

 نماینده:

کارشناس 

 اعتبارات

شماره  -11

نماینده  

 شرکت: 

 
شماره  -12

 شبا شرکت:
 

نام بانک  -13

 عامل:
 سینابانک 

14-  

صورتهای  

مالی  

حسابرسی  

 شده

 ☐ / ندارد ☒ دارد

 وضعیت  -15

صورتهای  

 مالی

 /  ☒ مقبول

 ☐مشروط
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حسابرس  -16

 شرکت 
 ادیب

17 -

سابرس  ح

 طرح 

 ادیب

18 -

ظهارنامه  ا

 مالیاتی

 ☐ / ندارد ☒ دارد

تعداد  -19

 کارکنان شرکت:
 نفر 42

20 -  

وبسایت  

 شرکت: 
kalayekhoone.com 

ایمیل  -21

 شرکت: 
info@ kalayekhoone.com 

 :  شرکتنوع -22
/    ☐ / خدماتی  ☐ تولیدی

 ☒ بازرگانی

شرکت دانش  -23

 بنیان:
 ☒/ خیر    ☐بلی  

اعضای هیأت مدیره فاقد  عامل و    مدیر-24

 باشد:می سوء پیشینه 
 ☐ / خیر  ☒ بلی

تأمین مالی از سایر سکوهای تأمین مالی  -25

 جمعی: 

   12/09/1402ریال /  105,000,000,000* حلال فاند /  

 17/10/1402ریال /  95,000,000,000* حلال فاند /  

   10/01/1403ریال /  100,000,000,000* هم آفرین/  

ت اساسنامه شرک  

 

ه مدیراعضای هیئت   

 شماره موبایل شماره ملی  سمت نوع شخصیت نام و نام خانوادگی ردیف 

   رئیس هیات مدیره حقیقی  عباس اسماعیل زاده  1

   نائب رئیس حقیقی  امیرحسین زینعلی  2

   مدیر عامل  حقیقی  مجتبی شفیعی اردکانی  3

 

یو اشخاص کلید سوابق اجرایی هیئت مدیره و مدیر عامل  

 شرح سوابق اجرایی  نام و نام خانوادگی ردیف 

 سابقه فعالیت در شرکت راهبردهای شبکه خلاق پارس  عباس اسماعیل زاده  1

 سابقه فعالیت در شرکت راهبردهای شبکه خلاق پارس  زینعلی امیرحسین  2

 مجتبی شفیعی اردکانی  3
 ساله در حوزه فروش عمده و خرده لوازم خانگی ایرانی  20سابقه فعالیت 

 بنک دار اصلی شرکت اسنوا  7بزرگترین بنک دار شرکت مادیران و جزو 
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 ن ترکیب سهامدارا

 درصد مالکیت  نوع شخصیت شناسه ملی /شماره ملی نام سهامدار ردیف 
 79 حقیقی   عباس اسماعیل زاده  1

 20 حقیقی   امیرحسین زینعلی  2

 اهمجوز

 مدت اعتبار  تاریخ صدور مرجع صادرکننده شرح مجوز، تأییدیه و...  ردیف 

 - 1401/ 07/ 11 سازمان ثبت اسناد و املاک کشور  گواهی نامه ثبت علامت  1

 - 1401/ 09/ 23 اتحادیه کسب و کارهای مجازی  پروانه کسب  2

 - - وزارت صنعت، معدن و تجارت کارت بازرگانی 3
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 ح های فعالیت شرکت/ اجرای طرمحل

 مالک/استیجاری  تلفن  نشانی  کاربری 

 دفتر مرکزی 
تهران، سعادت آباد، میدان کتاب  

 
 استیجاری  

 فروشگاه 
استان فارس، شهرستان سپیدان 

 
 مالک - 

 انبار 
جاده قدیم قم بعد از ایران ترانسفور  

 
 استیجاری  - 

 فروشگاه 
 یروبرو هایهمدان هینیبعد از حس یر ابانیخ  یابتدا

 
 استیجاری  - 

 

 اطلاعات طرح 

. با  باشدی م یو شهر ییروستا  یزندگ ریناپذیی کشور و محصولات آن جزء جدا عی صنا نیتراز متنوع یکی  یصنعت لوازم خانگ 

  ی کی برخوردار است که  یار یبس  ت یاز اهم ی کنون ط یمخصوصا در شرا ، یرانیا ی از کالا تیو حما دیرونق تول ت یتوجه به به اهم

واردات    میبا توجه به تحر  گر ید  یدر کشور است. از سو  ییزا توسعه اقتصاد و اشتغال  زهآن مربوط به حو  یانکارنشدن  رات یاز تاث

  .کرده است  دایپ ش ی افزا  ی داخل دات یاز تول ان یاستقبال مشتر  ،ی خارج ی با برندها یلوازم خانگ  متیق  شی و افزا یلوازم خانگ 
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و توسعه شعب    رانیدر سراسر ا  یرانیا   یلوازم خانگ   ن یفروش آنلا   ت یشبکه خلاق قصد دارد با تمرکز بر تقو  ی راهبردها  شرکت 

خدمات بهتر به مصرف کنندگان    یو ارائه   دکنندگان یاز تول  ن یتام  یره یتوسعه زنج  ی خود، در راستا  ی و عمده فروش  یتک فروش

 .گام بردارد

  ت یوبسا ری فروش، نظ یهاو در درگاه  کندی م یداریخر یرانیمطرح ا دکنندگانیاز تول یرا به صورت نقد یلوازم خانگ  شرکت،

  ا ینقد و    ط یمتعلق به شرکت و به صورت عمده و خرد و با شرا  یهاو فروشگاه   ی فروش لوازم خانگ   یهات یخونه، وبسا  یکالا

.  دینمای م  ی و ... همکار  رانی اسنوا، ماد  ری نظ  یدکنندگانیمذکور با تول  حصولات م  د ی. شرکت جهت خردینمایعرضه م  یاقساط

  ان یمشتر   ، یخرد لوازم خانگ   انیمشتر  ، یلوازم خانگ   یفروشگاه  یها  ت یوبسا  ، یلوازم خانگ   یهاشرکت فروشگاه   انیمشتر

 .باشند ی م یو خصوص یدولت  یهافروش و سازمان و ارگان   ندگانیو نما یعمده لوازم خانگ 
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 بازار   مطالعات

انتخاب بر اساس سلیقه جهانی، بهره گیری از جدید ترین نوآوری و فن آوری ها، مقایسه پا یا پای محصولات تولید داخل با  

رقابت را در این گروه محصولات بسیار تنگاتنگ کرده است. خریداران این دسته از محصولات به دنبال  رقبای خارجی شان،  

محصولی با قیمت مناسب هستند که بیشترین امکانات و فن آوری های نوین را نیز در خود جای داده باشد. به همین منظور  

پیش احساس می شود. موسسه جامعه نگر به عنوان یکی از  لزوم حضور مقتدرانه و حساب شده در این بازار رقابتی بیش از  

با سابقه اجرایی بلند مدت و همچنین با برخورداری از نیروهای مجرب و   بزرگ ترین شرکت ها در عرصه تحقیقات بازار و 

به مشتریان    آموزش دیده در بخش تحقیقات بازار برای گروه لوازم خانگی و الکترونیک، آماده ارائه تمامی خدمات تحقیقاتی

 خود )تولیدکنندگان و واردکنندگان( می باشد. از میان روش های متعدد تحقیقاتی مصاحبه در محل مرکزی تست محصول

(C.L.T.)   ،(Gang)  و بازدید از منزل (H.V.)   بیشترین کاربرد را برای این گروه داراست. مصاحبه در محل مرکزی تست

نفر انجام می گیرد، گروهی از پیش غربال شده به    25تا    20محصول درسالن مخصوص برگزاری پرسشگری با گنجایش بین  

ود را ثبت می  نوع محصول به نمایش گذاشته شده را تست و بررسی کرده و نظرات خ  10تا    8محل مصاحبه دعوت شده و  

ویانی که از قبل محصول  نیز پرسشگران به همراه کارفرمایان به منزل پاسخگ  (Home Visit) نمایند. در بازدید از منازل

مورد نظر را خریداری کرده اند، مراجعه می کنند و درمورد عادات مصرف، مزایا، معایب و انتظارات مصرف کنندگان از محصول،  

یا خدمات   برند، محصول و  نفوذ  این صنعت بررسی بازار و ضریب  ارایه در  قابل  نمایند. خدمات  را ثبت می  مشاهدات خود 

ول بررسی بازار محصول یا خدمات جدید ) تست محصول( تحقیق در مورد قیمت گذاری تحقیق پیرامون  بررسی کیفیت محص

رفتار   تحلیل  کنندگان  عادات مصرف  و  رفتار  تحلیل  مخاطبان  در ذهن  برند  بررسی جایگاه  و مشتریان  بازار  بندی  تقسیم 

اثربخشی آن در حین و پس از پخش( بررسی    فروشندگان تحقیق پیرامون تبلیغات )ارزیابی تبلیغ پیش از پخش و سنجش

 های توزیع و فروش و غیرهمندی مشتریان پایش بازار و کانال رضایت 

 

 بازار هدف

بر اساس تحقیقات گسترده انجام شده، قطعا به این نتیجه خواهید رسید که وجود برخی عوامل در پروسه بازاریابی لوازم  

افزایش   با  به طور مستقیم  ادامه سعی می خانگی،  دارند. در  ارتباط  لوازم خانگی  به معرفی  فروش و جذب مشتری  تا  کنیم 

 :ها بپردازیمترین عوامل و ایده مهم 

 .ها ارتباط برقرار کنید ها توجه کنید و در این خصوص با آن حتما به خواسته مشتریانتان و سلایق آن  •

 .اند، جویا شویداز نظرات مشتریان قبلی که از لوازم خانگی شما خرید کرده  •

 .بندی و ارسال، تمامی استانداردها را در نظر بگیریدهنگام بسته  •

 .محصولات خود را از برندهای معتبر تهیه کنید تا اعتماد مخاطبین و مشتریانتان به شما بیشتر شود •

 .روزترین لوازم خانگی را به مشتریان خود پیشنهاد دهیداجناس و کالاهای متنوع ارائه دهید و همواره به  •

شود تا  همواره در ارتباط و تعامل با مخاطبین و مشتریان، اطلاعات درست و حقایق را بازگو کنید. این کار باعث می  •

 .ها بیشتر شود حس اعتماد و تاثیرگذاری شما در آن 

 .سعی کنید به منظور جذب مشریان جدید از تبلیغات گسترده و در بسترهای مختلف بهره ببرید  •

های تسهیل در پرداخت مشتریان  در تعیین قیمت برای لوازم خانگی خود با دقت عمل کنید و در صورت امکان، روش  •

 .وکارتان در نظر بگیریدرا برای محصولات کسب 
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 هزینه ها

  تی است. اگر روند موفق  یکیمحصول الکترون ی انبوه، حمل و نقل و انباردار دیتول یها نهیبخش شامل تمام هز   نیا  ی نهیهز

  ی. هرچه تلاش تان برادیعدد و رقم ها را داشته باش نی بلندمدت با ا  یرابطه   کیانتظار  د یبا د یداشته باش شی در پ ی زیآم

مصرف کننده   مت یق دی توان ی محصولات م  شتریب  یشود. برا یم  دتانیعا  زی ن یشتریباشد، پول ب شتریها ب نه یهز ن یکاهش ا

 .دیبرآورد کن  یقطعات مصرف ی  نهیبرابر هز  4تا  2محصولتان را   یشنهادیپ

  ی نه یهز ن یتخم یبرا  ن ی کند. بنابرا ی م لیتحم یدیتول ی را به شرکت ها نه یهز ن یشتریب شه یکالا، هم یموجود  یها نهیهز

 .میهر عدد محصول هست دیتول یها نهیدانستن هز  ازمندیکالا، ن یموجود

مراحل    یدر ابتدا  دی( با   ی کی انبوه محصولات الکترون  دیتول  مت ی)و قیینها  دیتول  ی ها  نهیکه محاسبه هز  ست یبه گفتن ن  لازم

آن    دیکه تول  د یبگذار  یمحصول  د یو تول  ی طراح  یبرا   نهیکه شما سال ها زمان و هز  ست ین  ی. منطق ردی صورت گ  یر یگ  م یتصم

 ندارد.   یسود چیه

   ،یانسان یروی ن ه، یمربوط به مواد اول یهانه یهز

 محصول،   یبندو بسته  دیتول یهانه یهز

 نحوه بازاریابی 

مناسب مهم  انتخاب  لوازم خانگی،  بازاریابی  در  مرحله  مدیران  ترین  البته  است.  تبلیغ محصولات  و  فروش  برای  روش  ترین 

ها ها استفاده کنند. در ادامه به بررسی انواع مختلف این روش روشگیرند تا از اکثر  وکارهای بزرگ توان خود را به کار می کسب

 .پردازیممی

 های اجتماعیاستفاده از شبکه   –

های اجتماعی مختلف مخصوصا اینستاگرام، در زمینه لوازم خانگی تحقیق کنید، قطعا با تعداد زیادی بیزینس  اگر در شبکه 

لوازم خانگی روبه  از خدمات شبکه رو می فعال در حوزه  استفاده  از طریق  که  برای  شوید  تولید محتوا  به  اقدام  های مجازی 

های اجتماعی مختلف نه تنها برند شما را در  کنند. داشتن اکانت در شبکه معرفی، تبلیغ و در نهایت فروش محصولات خود می 

 .شودها می وکارها در این زمینه و امکان همکاری با آن کند، بلکه باعث آشنایی شما با دیگر کسبذهن مخاطبان ماندگار می 

 سایت استفاده از وب   –

دانید که تقریبا تمامی کاربران فضای مجازی برای تامین نیازهای خود و آشنایی با محصولات مختلف به جستجو در  حتما می

سایت، یکی دیگر  خانگی از طریق وب پردازند تا به اطلاعات مدنظرشان دسترسی پیدا کنند. بازاریابی اینترنتی لوازم  گوگل می 

بتوانید در رتبه های جذاب و کاربردی است که می از روش  اگر  ببرید.  بهره  از آن  بالاتر و صفحه اول گوگل قرار  توانید  های 

 .شودترین زمان درآمد شما چند برابر می بگیرید، مطمئن باشید که در کوتاه

 تبلیغات آفلاین   –

های نوین  های سنتی تبلیغات و بازاریابی لوازم خانگی منسوخ شده و جای خود را به روش رغم اینکه امروزه اکثر روش علی 

دانید، بیشتر تاجران باسابقه در بازار لوازم خانگی و برخی از مخاطبین و مشتریان شاید  اند، اما همان طور که میبازاریابی داده 

 .آشنایی چندانی با ابزار دیجیتال مارکتینگ و تبلیغات در بستر مجازی نداشته باشند

 تبلیغات آنلاین   –

انرژی خود را صرف تولید و نشر   در کنار تبلیغات آفلاین مانند نصب پوستر، چاپ تراکت، کارت تجاری و غیره، بیشترین 

دوران پاندمی  محتواهای تبلیغاتی در بستر مجازی کنید. خرید اغلب وسایل و تجهیزات موردنیاز، به خصوص پس از شروع  
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شود. بنابراین، اگر در تولید محتوای جذاب، داشتن برند معتبر و معرفی جامع محصولات خود  کرونا، در بستر مجازی انجام می 

 .موفق عمل کنید، قطعا جذب مشتری لوازم خانگی شما هم بیشتر خواهد شد

 

 مزیت رقابتی 

خر جهت  تول  حصولات م  دیشرکت  با  ماد  ر ینظ  یدکنندگانیمذکور  همکار  رانیاسنوا،   ... مشتردینمایم   ی و  شرکت    انی. 

  ی عمده لوازم خانگ   انیمشتر  ،یخرد لوازم خانگ   انیمشتر  ، یلوازم خانگ   یفروشگاه  یها  تی وبسا  ،یلوازم خانگ   یهافروشگاه 

 و رقابت بسیار پایینی دارد.  باشندی م یو خصوص یدولت یهافروش و سازمان و ارگان  ندگانیو نما

 

 از اجرای طرح هدف  

  ن ی کننده، قصد تام دیتول ی بصورت نقد از شرکتها ن ایرانیتلویریو  دیخر  یدر گردش لازم برا هیسرما  نی شرکت به منظور تام

 .را دارد  ن یهم آفر یجمع ی مال نی تام یسکو قی از طر الیر  ونیلیم  250,000به مبلغ  یمال

  ون یلی م  250,000به مبلغ    دکنندگانیاز تول  ن ایرانیتلویریو  دیاقدام به خر  انیبازار و مشتر  ازی ن  یقصد دارد با بررس  ریپذه یسرما

فروش که در قبل به آن اشاره شد بصورت نقد و اقساط با   یهاکانال   ق یشده را از طر  ی داریو سپس محصولات خر   دینما  الیر

 سود برآورد شده در طرح به فروش برساند.  هیحفظ حاش

 های طرح ریسک

  سکیدرآمد ثابت به عنوان ر  یها  یگذار   هیسرما   ریحاصل از استهلاک ارزش اوراق بهادار و سا  سکیررسیک افزایش بهره:  

  سک یر  نیدهد و در ادامه، ا  ینوسانات موجود در بازار رخ م  لینرخ بهره به دل  سک یشود. در ابتدا، ر  ینرخ بهره شناخته م

با درآمد ثابت   یی ها یگذار  هیامر بر سرما  یدر ابتدا سکیر   نیدهد؛ ا یقرار م  ریمختلف را تحت تأث  یها ی گذار  هیانواع سرما

  مت ی کاهش ق ، ینرخ سود اوراق قرضه و اسناد رسم  شی گذارد. معمولا، با افزا ی م ری تأث یمانند سهام اوراق قرضه و اسناد رسم

   شود.  ینرخ بهره م شی فرصت، منجر به افزا نهیهز شی دهد. علاوه بر آن، افزا ی اوراق بهادار رخ م

اجتماعی: و  اتفاقات سیاسی  هم   ریسک  کارها  و  تأث  نیچنکسب  م  زی ن  یاسیس  مات یتصم  ریتحت  تصمرندیگ  یقرار    مات ی. 

  ات، یشامل مال  مات ی تصم  نی بگذارد. ا  ریها تأثو کل اقتصاد آن   عی ممکن است بر مشاغل، صنا  کنندی که دولت ها اتخاذ م  یمختلف

هستند.    یطیمح  ستیو مقررات ز  دستمزدکار مانند حداقل    نی قوان  ، یتجار  یارز، تعرفه ها  یمخارج، مقررات، ارزش گذار

  . داشته باشند ی قابل توجه  ریتوانند تأث ی شوند، م شنهادیاگر فقط پ یمقررات حت

قانونی می  ریسک  مطرح  بازمانی  کل  در  قانونی  ریسک  نباشد.  انجام  قابل  قانونی  نظر  از  معامله  یک  که  ریسک   شود 

اعتبار  اعتباری  قانونی برای زیر سؤال بردن  به دنبال بستر  مرتبط است زیرا طرفین معامله در صورت زیان در یک معامله 

 گردند معامله می 

می  ریسک  سهام این  صورت شکایت  به  ریسکتواند  شود.  ظاهر  باشد  ضررده  که  شرکتی  علیه  از طریق  داران  قانونی  های 

شود. مؤسسات کند کنترل می مؤسسه با مشاوره مدیر ریسک و مدیریت سطح بالا اعمال می   حقوقی  هایی که قسمتسیاست 

های های بزرگ در میان باشد کشمکش باید مطمئن باشند قراردادها با طرفین قابلیت اجرا دارد. با این حال وقتی پای زیان 

 آید زیرا منافع زیادی درگیر است بر به وجود می هزینه 

ها است. دو عامل مهم در  های اثرگذار بر فعالیت شرکت شود، یکی از ریسکنیز نامیده می   حقوقی ریسک قانونی که ریسک

و   قانونگذاری،  روند  نوع و ساختار قوانین،  ایجادکننده ریسک حقوقی،  اول  تأثیرگذار هستند. عامل  میزان ریسک حقوقی 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%DB%8C%D8%B3%DA%A9_%D8%A7%D8%B9%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%DB%8C%D8%B3%DA%A9_%D8%A7%D8%B9%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D9%82%D9%88%D9%82
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%D9%82%D9%88%D9%82
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باشد. عامل دوم ایجادکننده ریسک حقوقی، روابط حقوقی بین بانک و اشخاص حقیقی و حقوقی  همچنین تغییرات قوانین می 

 باشد مرتبط با بانک می 

 کاربرد

 اند کرده   متحول  را   انسان   زندگی  وسایل   این.  کنندمی   ترآسان   را   داری خانه هایی هستند که کارهای روزانه  ، دستگاهوازم خانگیل

پزی، یخچال، فریزر، چرخ  مانند چراغ خوراک  خانگی وسایل  هایگونه   از   برخی.  اندشده   عمومی  تغذیه   و  بهداشت   بهبود   سبب   و

 مایکروفر، برای تهیه و نگهداری کن و گوشت، مخلوط 

 ها زیرساخت

 فروشگاه 

 وبسایت

 سیستم حمل و نقل 

 نمایندگی برندهای مطرح 

 مشتریان 

 فروشگاههای لوازم خانگی 

 وبسایت فروشگاهی لوازم خانگی

 مشتریان خرد لوازم خانگی

 مشتریان عمده لوازم خانگی و نمایندگان فروش 

 کانال توزیع و فروش

 های طرف قراردادهای کالای خانه و فروشگاهفروشگاهوبسایت و 
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 تامین سرمایه در گردش به منظور 

  خرید و فروش تلویزیون ایرانی
 عنوان طرح: 

 ☒ / بازرگانی  ☐ / خدماتی  ☐ نوع طرح: تولیدی ☒/ خیر    ☐طرح دانش بنیان: بلی  

 مبلغ درخواستی: ریال   250,000,000,000

 بهای تمام شده: ریال   250,000,000,000

 پیش بینی فروش: ریال  423,750,000,000

 درصد سود پیش بینی شده: دوره گردش در سال  4با احتساب   69.5%

 درصد سود پیش بینی شده برای سرمایه گذار:  42%

 زمانبندی پرداخت سود سرمایه گذاران: سه ماه یکبار 

 کامل: زمان تسویه حساب   یکساله
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 اطلاعات گزارش اعتبارسنجی

 :بندی اعتبار ایراناعتبار شرکت رتبهگزارش 
 

برای شرکت و هیأت مدیره ران یا ی اعتبار  بندیرتبه گزارش اعتبار  

 . ستا  برگشتی  چک فاقد شرکت  سانیروز ر  به خرین آ سسا ا  بر

 125,749,065,895ها: مبلغ سررسید نشده وام

 پرداخت نشده: ندارد مبلغ سررسید شده 

 

خلاصه 

 وضعیت:

 

ت
 شرک

 

چک 

 برگشتی:
 ندارد

   

ت مدیره 
 هیأ

هیأت مدیره نائب رئیس    مدیرعامل رئیس هیأت مدیره  

 امیرحسین زینعلی  عباس اسماعیل زاده  مجتبی شفیعی اردکانی 

  چک فاقد شخص سانیروز ر  به خرین آ سسا ا  بر

 . ستا  برگشتی

 1,140,358,556ها: مبلغ سررسید نشده وام

 مبلغ سررسید شده پرداخت نشده: ندارد 

  چک فاقد شخص سانیروز ر  به خرین آ سسا ا  بر

 . ستا  برگشتی

 9,655,475,103ها: مبلغ سررسید نشده وام

 مبلغ سررسید شده پرداخت نشده: ندارد 

  چک فاقد شخص سانیروز ر  به خرین آ سسا ا  بر

 . ستا  برگشتی

 1,296,100,000ها: واممبلغ سررسید نشده 

 مبلغ سررسید شده پرداخت نشده: ندارد 

 

 

 

 

 

 ( مناسب ختدا پر زبا)حسابی شخو انمیز بینی پیش

 %  88.7لی  ا %   83.1

 ( مناسب ختدا پر زبا)حسابی شخو انمیز بینی پیش

 %  92.5لی  ا %   88.7

 ( مناسب ختدا پر زبا)حسابی شخو انمیز بینی پیش

 %  83.1لی  ا %   75.6

 ( مناسب ختدا پر زبا)حسابی شخو انمیز بینی پیش

 %  88.7لی  ا %   83.1
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 گزارش ارزش آفرین اعتماد 

 گزارش ارزش آفرین اعتماد 
 :رفتار اعتباری چک

 . شخص حقوقی چک برگشتی رفع سوءاثر نشده ندارد

: رفتار اعتباری وام و تعهدات   

 لا است. ها و تعهدات خود باندی شخص به وامپایب

: نامه  رفتار اعتباری ضمانت  

ضمانت نامه فعال ندارد.  یشخص حقوق  

: رفتار اعتباری وام  

. شخص حقوقی پرونده باز وام ندارد  

: ها و موسسات طرف تفاهملیست سیاه صندوق   

 .شخص حقوقی در لیست سیاه صندوق ها و موسسات مالی طرف تفاهم قرار ندارد 

 مبلغ مانده وام های بانکی شرکت:

 ریال   یلیونم  180 ,764

 بیشترین مبلغ وام دریافتی از بانکها:

 میلیون ریال   84,313

 مبلغ ضمانت نامه های فعال:

 میلیون ریال   66,000
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 اطلاعات مالی 

 اقلام مهم صورت های مالی

 *مبالغ به میلیون ریال هستند. 

 1400 1401 باشد()مبالغ به میلیون ریال میشرح 

 172,084 568,046 جمع دارایی ها

 176,651 453,695 جمع بدهی ها 

 25,000 100,000 سرمایه

 29,568- 14,351 سود)زیان(انباشته 

 4,568- 114,351 جمع حقوق مالکانه 

 116,512 649,396 درآمدهای عملیاتی 

 9,932- 43,802 سود)زیان( عملیاتی

 19,346- 43,919 سود)زیان( خالص 

 

 

 نسبت های مالی

 نقدینگی

 1400 1401 سال مالی 

 سود آوری 

 1400 1401 سال مالی 

%6.8 حاشیه سود خالص  0.96 1.10 نسبت جاری   -16.6%  

%7.7 بازده دارایی ها 0.46 0.74 نسبت آنی  -11.2%  

 اهرمی 

 1400 1401 سال مالی 

 فعالیت

 1400 1401 سال مالی 

0.03- 0.20 حقوق مالکانه به دارایی ها  146.74 9.57 فروش به دارایی های ثابت  

38.67- 3.97 بدهی به حقوق مالکانه   0.68 1.14 فروش به دارایی ها 

 

 داخلی  ارزیابیگزارش 

 متقاضی بر اساس ارزیابی داخلیامتیاز خلاصه وضعیت 

 امتیاز شرکت در هر طبقه  کل امتیاز هر طبقه شرح

 55 100 مالی 

 80 100 طرح

 65 100 مدیریت 

 100 100 وضعیت حقوقی 

 300 400 مجموع کل 
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 ارزیابی جمع بندی 

تسهیلات پرداخت نشده و چک برگشتی نداشته و وضعیت اعتباری مناسبی  شرکت  با توجه به ارزیابی انجام شده  

حاشیه  به انضمام اینکه    داشته است.  1400نسبت به سال    1401در سال    مطلوبیدرآمد عملیاتی  رشد  شرکت    دارد.

 باشد. میرو به بهبود  سود خالص شرکت 

 .شودیم ی ابیارز مطلوب  ،یداخل  ی اعتبارسنج یلترها ینظر فاز مجموعا شرکت 
 

 تذکر:

دستورالعمل تامین مالی جمعی  25گزارش ارزیابی ارائه شده در سایت صرفا جهت اطلاع رسانی و شفاف سازی مطابق ماده*

 .می باشد و به هیچ عنوان جنبه توصیه ندارد

داخلی سکوی هم آفرین بوده و به هیچ عنوان رتبه اعتباری   ارزیابیامتیازدهی سنجش شده در گزارش ارزیابی براساس *

 د. بندی ریسک نمی باش  و یا درجه

 باشند.مهندس سعید جعفرپیشه می *در ضمن لازم به ذکر است ناظر طرح جناب آقای

 

 


